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數字文化管理博士學位課程* 
 

*擬於2027/2028學年開辦，《澳門特別行政區公報》公佈後正式運作。 

 

課程介紹 

數字文化管理博士學位課程專為有志於通過領導力、研究和創新對數字時代文化發展產生重

大影響的專業人士而設計。課程在設計上堅持四項核心原則：第一，強調問題導向，聚焦數

字化浪潮下文化機構與文化企業所面臨的關鍵挑戰；第二，貫徹交叉學科理念，將人文、社

會科學、前沿數字技術與商業管理深度融合，培育具備綜合判斷力與創新能力的複合型領導

者；第三，突出知行合一，確保課程內容、研究方法與行業實踐緊密對接，使學習成果能夠直

接反哺學生所在機構的戰略與實踐；第四，保持未來視野，通過嚴謹的學術訓練與先進方法

論，幫助學習者在快速變化的數字文化生態中保持競爭力與前瞻性。 

本課程正常修讀期為 3年。學生須完成 6門核心科目及學位論文，另須依個人興趣或職業發

展目標選擇修讀 2門選修科目。 

 

學科單元／科目 

課程總學分為 48，其中必修科目 18學分，選修科目 6學分，學位論文（含開題報告、論文及

答辯）24學分。詳情如下表所示。 

  

科目類別 學分  

（合計：48學分） 

必修科目（共 6 科， 3 學分/科目） 

▪ 數字文化理論與體系建構 

▪ 全球數字文化政策與治理 

▪ 數字IP創意策劃 

▪ 新興技術與文化新業態專題研討 

▪ 數字文化金融與投資 

▪ 研究方法 

 

18 學分 

選修科目（任選 2 科， 3 學分/科目） 

▪ 數字文旅發展趨勢 

▪ 遺產活化與數字化 

▪ 文化數智傳播與營銷 

▪ 文化企業數字化變革 

▪ 數字時代的文化出海 

 

6 學分 

論文 

▪ 開題報告 

▪ 論文及答辯 

 

24 學分 
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科目描述

學科單元 科目名稱 科目簡介 

必修 數字文化理論

與體系建構 

數字文化是人類進入數字時代後所創造的全新文化形態。本科目系
統梳理數字文化發展的實踐進路、政策變遷與學術演進，深刻闡述
其虛擬性、生成性、可計算性等本質屬性。在此基礎上，聚焦數字
技術體系與數據資源體系兩大基礎，兼顧數字文化人才、治理、安
全等保障機制，圍繞數字文化這一核心概念構建了一個跨學科、整
合性的知識框架。 

全球數字文化

政策與治理 

本科目追蹤全球數字化發展浪潮，系統剖析聯合國教科文組織、國
際標準化組織等國際組織發佈的數字文化宣言規範，重點國家、地
區或城市的數字文化戰略與發展規劃，以及國際前沿學術研究成果。
解析數字技術對文化生產、傳播及社會認同與權力格局的重塑，探
討文化主權、數字鴻溝、跨文化對話與全球文化協同治理的核心議
題。 

數字IP創意

策劃 

數字IP是數字文化的核心價值載體，驅動產業創新並提升傳播影響

力。本科目以數字IP為核心，系統梳理多元數字IP類型的創意特徵與

開發路徑。在此基礎上，解析不同類型IP共有的符號建構、粉絲運

營、跨界融合、版權保護等關鍵環節。通過經典案例拆解、模擬IP開

發實戰、創意方案設計與行業導師研討，培養學生數字IP創意策劃、

全週期價值運營及跨領域協同的核心能力。 

新興技術與文

化新業態專題

研討 

本科目聚焦數智技術迭代創新與文化産業深度融合，以專題研討剖
析技術驅動新業態的內在邏輯。覆蓋三大業態維度（傳統轉型、數
字升級、全新湧現），闡釋技術對文化創作、生産、傳播、消費全鏈
條的重塑，解析要素重組、數據資源化、體驗場景重構機制；兼顧
技術倫理與應用前景。 

 數字文化金融

與投資 

數字文化產業及相關領域正成為資本競逐的新賽道，催生文化金融
與投資創新模式迭出。本科目立足金融投資對數字文化產業化的驅
動作用，深入剖析數字技術賦能文化金融的內在邏輯與運行機制。
聚焦數據要素重構文化資產估值體系、智能算法提升投資決策效率、
區塊鏈保障數字資產交易安全等新興領域，系統傳授數字技術賦能
下的新型融資模式，並覆蓋數字文化產業投資機會識別與挖掘實踐。
結合產業案例與風險分析，助學生形成資本運作思維與投融資能力。 

 研究方法 圍繞數字文化管理專業型博士“解決產業實踐問題、產出應用價
值”的核心目標，本科目聚焦實踐導向研究能力與學位論文寫作要
求，從產業研究的方法論、實踐範式與整體框架入手，系統講解定
量與定性方法在數字文化項目評估、產業痛點診斷、商業模式創新
等場景中的應用，強化針對實踐問題的研究設計、數據獲取與分析
能力，同時提升論文寫作的規範水平。 

論文 開題報告、 

論文及答辯 

學位論文聚焦數字文化管理領域的實踐應用與問題解決，以“文化
+科技+管理”交叉視角，針對數字文化產業發展中的真實挑戰開展
研究，核心目標是生成可操作知識，為複雜業務挑戰提供落地解決
方案。學生需系統梳理文獻、明確研究目標、設計研究過程、收集
分析數據，最終獨立撰寫論文並通過答辯，踐行應用導向，為數字
文化業態轉型與管理實踐創造價值。 
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選修 數字文旅發

展趨勢 

數字技術的深度滲透正在變革文旅産業，打破傳統邊界幷催生新的商
業模式和消費模式。本科目探討文化旅遊的當前態勢與政策導向，融
合行業實踐與研究，解析技術驅動變革幷識別關鍵趨勢。學生將探索
諸如沉浸式體驗、人工智能驅動的個性化服務、用於需求預測的大數
據以及可持續技術融合等領域的發展，幷學習利用這些技術促進文化
旅遊的高質量發展。 

遺產活化與數

字化 

本科目立足文化遺產時代價值，系統梳理文化遺產活化的底層邏
輯，深入剖析數字技術賦能的內在機理與實踐路徑。強調技術應用
與文化內涵深度融合，重點探討活化過程中的文化內涵挖掘、數字
敘事創新及文化身份認同。結合典型遺產活化案例，助學生掌握文
化遺產活化與數字化的核心技術與實踐方法。 

文化數智傳

播與營銷 

數智技術重塑文化傳播與營銷邏輯，推動模式從單向輸出向精準觸
達、個性適配轉型。本科目緊扣頭部企業戰略需求與核心痛點，闡
釋文化數智傳播與營銷的理論體系與實踐演進，剖析數據+智能技術
協同驅動變革的機理。聚焦數智技術驅動模式迭代與全鏈條賦能，
通過理論解析、案例研討、策略推演，講授融合傳播、用戶畫像構
建、直播互動、社群運營、沉浸式場景打造等方面的前沿應用。 

文化企業數

字化變革 

本科目系統講授數字化戰略制定邏輯，解析不同類型文化企業的差
異化轉型路徑。深入探討數據應用體系的搭建、AI與業務全鏈條融
合機制以及從“經驗決策”向“數智驅動決策”的治理結構轉型要
點。同時涵蓋轉型中的技術適配、人才培養、文化價值與數字技術
平衡、合規管理等關鍵支撐內容。 

 數字時代的

文化出海 

文化出海在數字時代迎來重大發展機遇。本科目立足全球數字格局、
國家戰略與出海現狀，聚焦行業前沿實踐，深入剖析數智技術驅動
文化出海從“產品輸出”向“價值傳遞”躍升的內在邏輯。重點涵
蓋文化符號的數智化轉譯與文化價值跨文化編碼、全球數字網絡的
平台化結構與傳播分發路徑、生態協同範式與利益分配機制、文化
折扣消解與全球動態適配等關鍵議題。 

 

 


